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Prezados Senhores,

A Comissdo Organizadora do 36° CONGRESSO DA SOCIEDADE BRASILEIRA DE CIRURGIA
CARDIOVASCULAR — SBCCV, nesta oportunidade, apresenta o evento que sera realizado em Belo
Horizonte, MG, no Minascentro, no periodo de 26 a 28 de marco de 2009.

A seguir estao excelentes opgoes de participagdo para sua empresa estar em contato direto com o0s
cirurgides cardiovasculares de todo o Brasil. A estratégia comercial contempla uma feira diferenciada,
com aproveitamento de espacos especiais, cotas de merchandising, valores de estandes e simpésios
satelites.

A parceria com sua empresa tem sido de fundamental importancia para a realizacao dos nossos eventos.
Esperamos continuar contando com seu apoio fundamental em nossas realizacoes.

Esperamos té-lo como parceiro em mais este evento da SBCCV.

Atenciosamente,

Dr. Jose Teles de Mendonca Dr. Eduardo Rocha

Presidente SBCCV Coordenador 36° Congresso da SBCCV

Diretoria

SOCIEDADE BRASILEIRA DE CIRURGIA CARDIOVASCULAR — SBCCV

Biénio 2006/2008 Biénio 2009/2010
Presidente Presidente

José Teles de Mendonca (SE) Gilberto Venossi Barbosa (RS)
Vice-Presidente Vice-Presidente

Henrique Barsanulfo Furtado (TO) Marcelo Matos Cascudo (RN)
Secretario Geral Secretario Geral

Marcelo Matos Cascudo (RN) Jodo Bosco Oliveira (SP)
Tesoureiro Tesoureiro

Jodo Alberto Roso (RS) Jodo Alberto Roso (RS)
Conselho Deliberativo Conselho Deliberativo
Eduardo Sérgio Bastos (RJ) Eduardo A. Victor Rocha (MG)
Fabio Biscegli Jatene (SP) Fabio Biscegli Jatene (SP)
Fernando Antonio Fantini (MG) Henrique Murad (RJ)

Luiz Carlos Schimin (DF) Mauro Barbosa Arruda Filho (PE)
Mauro Barbosa Arruda Filho (PE) Rui M. A.S.S. Almeida (PR)
Diretor da Revista RBCCV Diretor da Revista RBCCV
Domingo Marcolino Braile (SP) Domingo Marcolino Braile (SP)
Diretor Cientifico Diretor Cientifico

Pablo M. A. Pomerantzeff (SP) Walter José Gomes (SP)

Coordenador do 36° Congresso

Eduardo A. Victor Rocha (MG)
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Dados do evento

Abrangéncia Namero de Participantes
Nacional 1.200 inscritos, aproximadamente.
Cidade

Belo Horizonte se destaca pelos seus espagos privilegiados e a infra-estrutura existente, por seu acervo
histérico, cultural e artistico, suas reservas ecoldgicas, sua gastronomia e artesanato. Cidade “Modelo da Area
Ambiental”, Belo Horizonte € a terceira maior cidade do Brasil com jeitinho de cidade do interior. Um clima
agradavel durante todo o ano, com temperatura média anual de 21°. Durante o inverno o clima é seco e o verao
é chuvoso, a umidade relativa do ar gira em torno de 65%.

Local

Minascentro

0 Minascentro é um importante Centro de Convencoes de Belo Horizonte que ocupa um quarteirao inteiro do

Centro da cidade.

m possui diversificada infra-estrutura, o que garante sua capacidade de sediar uma pluralidade de eventos, com
diversos formatos e dimensoes.

m pOossui uma area total de 33.163m?, dividida em trés pavimentos.

= arquitetura em estilo Neoclassico datado do periodo entre 1897 e a década de 1920.

= conta com dois teatros, seis auditorios, 18 salas de apoio, areas para feiras e exposigoes € um espago
multiuso para seis auditorios, com capacidade total de 1.500 lugares, caracteristicas fundamentais que
fazem com que o Minascentro esteja entre 0s maiores no mercado de turismo de negdcios e eventos
do pais;

= tem a sua frente o ponto turistico mais visitado de Belo Horizonte — o Mercado Central;
fica proximo a um completo centro comercial, com vasta oferta de restaurantes, flats, hotéis e pontos
turisticos;

= com facil acesso aos terminais rodoviarios e aéreos, esté ao lado do Terminal Turistico JK, a apenas
5 minutos da rodovidria, 40 minutos do Aeroporto Internacional Tancredo Neves e 20 minutos do
Aeroporto da Pampulha.

A SBCCV levou todos estes elementos em consideracao, buscando valorizar, ainda mais, o Congresso da
entidade, promovendo conforto aos patrocinadores e participantes.
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Programa preliminar

Hordrio Atividade
7h Inicio do Credenciamento
8h30/10h Atividades Cientificas dos Departamentos da SBCCV
10h/10h30 Visitagao a Feira de Produtos e Servigos
10h30/12h Atividades Cientificas dos Departamentos da SBCCV
12h15/14h Simpdsios Satélites dos Departamentos
14h/16h Atividades Cientificas dos Departamentos da SBCCV
16h/16h30 Visitagdo a Feira de Produtos e Servigos
16h30/18h Atividades Cientificas dos Departamentos da SBCCV
19h Abertura Solene
20h Coquetel de Boas-vindas
Hordrio Atividade
8h30/10h Atividades Cientificas
10h/10h30 Visitagdo a Feira de Produtos e Servigos
10h30/12h Atividades Cientificas
12h15/14h Simpdsio Satélite
14h/16h Atividades Cientificas
— 16h/16h30 Visitagdo a Feira de Produtos e Servigos
s 16h30/18h Atividades Cientificas
J 18h Assembléia Geral SBCCV
o=
=
8 Hordrio Atividade
L 8h30/10h Atividades Cientificas
I;, 10h/10h30 Visitacdo a Feira de Produtos e Servigos
o 10h30/12h Atividades Cientificas
8 12h15/14h Simpasio Satélite
o= 14h/16h Atividades Cientificas
- 16h/16h30 Visitagdo a Feira de Produtos e Servigos
16h30/18h Atividades Cientificas

[
=N

18h Encerramento
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Politica de participacdo comercial

Os critérios de preferéncia na escolha das opc¢oes de patrocinio e dos estandes utilizados pela SBCCV,
baseiam-se num ranking que leva em consideracao o nivel de investimento das empresas nas
edicoes anteriores do Congresso.

As empresas com prioridade no ranking terao prazo até o dia 30 de novembro para escolha das
opcdes de patrocinios e estandes. As empresas que nao apresentarem alta prioridade no ranking
também poderao informar suas preferéncias e entrarao no sistema de reserva. Somente apos a
confirmacao das escolhas das empresas melhor posicionadas no ranking é que as demais reservas
serao oficializadas.

A SBCCV fica a disposicao das empresas que tiverem duvidas relacionadas a sua posigao
no ranking.

Niveis de patrocinio

Escolha o nivel de patrocinio e a acao de marketing que mais atendam aos objetivos da sua empresa
e potencialize a oportunidade de divulgar a sua marca.

Patrocinios diferenciados e destacados: Diamante, Platina, Ouro, Prata e Bronze
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Patrocinio

D |AMANTE R$250.000,00

Patrocinio exclusivo
. L. . Cota Unica
Simpésio Exclusivo

Simpésio no auditrio principal, para 900 participantes.
Data: 27 de marco de 2009, sexta-feira.

Jantar

Patrocinio exclusivo do Jantar de Encerramento

Data: 28 de marco de 2009, sabado.

Inclui: logomarca no convite, na projecéo multimidia do Jantar e distribuicao do convite no estande da empresa
patrocinadora.

Espaco

Estande de 60m’ de érea, na exposicao, localizado na planta pelo n® 18, em frente ao principal auditério.

Merchandising

= Folder de divulgagao segundo comunicado

anlincio na contracapa e logomarca na capa do folder segundo comunicado do evento, na condigao de patrocinio
Diamante;

= Crachas e Certificados (com exclusividade)

logomarca nos crachas e certificados dos congressistas na condicao de patrocinio Diamante.

= Programa Oficial

logomarca na capa do programa oficial na condigao de patrocinio Diamante;

= Projegdo multimidia

logomarca da empresa, na condigao de patrocinio Diamante, na projecdo multimidia do auditdrio principal, durante
os intervalos das atividades cientfficas;

= Sinalizacéo

logomarca da empresa em todas as pegas utilizadas na sinalizacdo do evento;

= Canetas e Blocos

preferéncia na distribuicao de canetas e blocos proprios da empresa nas pastas dos participantes. Este material
devera ser entregue a SBCCV até o dia 10 de marco de 2009.
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Patrocinio

PI.AT' NA R$180.000,00

Patrocinio exclusivo
Cofta Unica

Simpésio Exclusivo
Simpésio no auditério principal, para 900 participantes.

Data: 28 de marco de 2009, sdbado.

Espaco
Estande de 50m’ de érea na exposicao, localizado na planta pelo nimero 4, em um dos principais
acessos do evento.

Merchandising

= Folder de divulgagao segundo comunicado
logomarca na capa do folder segundo comunicado do evento, na condicao de patrocinio Platina;

= Programa Oficial
anlincio na contracapa e logomarca na capa do programa oficial na condicao de patrocinio Platina;

» Projecéo multimidia
logomarca da empresa na condicao de patrocinio Platina na projecdo multimidia do auditdrio principal, durante os
intervalos das atividades cientfficas;

= Pastas (com exclusividade)
logomarca da empresa nas pastas dos congressistas na condig&o de Platina.

= Canetas e Blocos
preferéncia na distribuicéo de canetas e blocos proprios da empresa nas pastas dos participantes, apos a definicao

do Patrocinador Diamante. Este material devera ser entregue a SBCCV até o dia 10 de marco de 2009.

Atractes artisticas e diferenciais proprios da empresa patrocinadora;
Sugerimos a montagem de atragao especial e servigo de alimentos e bebidas atrativo.

el Patrocinio
<] OURO -
E} Lounge de Boas-vindas R$120.000,00
Lid Patrocinio exclusivo
E Cota Unica
) Espaco
| Estande de 30m’” de érea, na exposicao, em um dos acessos principais do evento, localizado na planta pelo n° 23.
E Merchandising
2 = [ounges de Boas-vindas
O Denominagéo e sinalizacdo dos 2 espagos estratégicos de descanso e boas-vindas aos participantes, localizados nos
-3 dois acessos do centro de eventos.
8 Inclui
o Mobiliario, 2 TVs de plasma(com a programacao do Congresso/shows musicais) € sinalizacao.

Nao inclui

= Folder de divulgagao segundo comunicado
logomarca na capa do folder segundo comunicado do evento, na condicao de patrocinio Ouro.
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Patrocinio

PRATA 1 Midia Desk R$80.000,00

Patrocinio exclusivo

ESpGQO Cota Unica
Estande de 21m’ de érea na exposicao, em frente & Sala do Midia Desk do evento,
localizado na planta pelo n° 22.
Merchandising
Midia Desk
Denominagao e sinalizagdo da Midia Desk do Evento. Espaco especial, destinado ao teste do material de projecéo dos
palestrantes.
Obs.: Este é um departamento de atendimento técnico ao programa e de passagem obrigatdria dos palestrantes.
Inclui
Montagem, mobilidrio e sinalizacéo;
Nao inclui

Servigo especial de alimentos e bebidas. Este servigo deve ser contratado e oferecido pela empresa patrocinadora.

Patrocinio

PRATA 2  SalaViP R$80.000,00

Patrocinio exclusivo

Servigo especial de alimentos e bebidas. Este servigo deve ser contratado e oferecido pela empresa patrocinadora.

E ESpGgO Cota Unica
c Estande de 21m’ de érea na exposicao, em frente a Sala VIP do evento, localizado na planta pelo n° 20.
o i

LLa Merchandising

E Sala VIP

o Denominagao e sinalizagdo da Sala VIP do Evento. Espaco especial, destinado ao descanso e bem-estar dos palestrantes.
At Inclui

< Montagem, mobilidrio e sinalizacéo;

7 Nao inclui

S

o=

.

=
o
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Patrocinio

PRATA 3 Cyber Café R$80.000,00

Patrocinio exclusivo
Espago Cota Unica
Estande de 20m’” de 4rea na exposicao, localizado na planta pelo n° 12, em frente ao auditério principal

Merchandising

Cyber Café na Exposicao
Denominagao e sinalizacdo do Cyber Café do Evento. Espaco especial destinado ao acesso livre a intemet e café,
localizado em frente ao auditério Agata e no acesso a importantes departamentos do evento.

Inclui
Montagem do Cyber Café: mobilidrio, sinalizacao, 4 micros, sinal de intemet e 2 maquinas especiais de cafe.

Patrocinio

B RO NZ E Pésteres R$60.000,00

Patrocinio exclusivo
Cota Unica

Espaco

Estande de 30m’ de 4rea na exposicéo, em frente ao auditério principal, localizado na planta pelo n° 16.

Merchandising

Pésteres _ -
A exposicao de posteres sera realizada em local privilegiado — ver planta.

Desta forma sera incentivada a participagao na atividade cientffica e o desenvolvimento da pesquisa nos congressos
da SBCCV. Esta sessao € valorizada ainda mais com a estratégia de realizacao do pdster break que sera servido neste
espaco no dia 27 de marco, das 18h as 19h.
Retorno
= Exposicao da logomarca na sinalizacao do espaco destinado a exposicao dos posteres;
= Exposicao da logomarca da empresa nos painéis de exposicao dos posteres;
= |nsercdo da logomarca da empresa na divulgagéo dos trabalhos no site do evento;

= nsercdo da logomarca da empresa no site oficial do congresso nas paginas de divulgacao dos resumos dos
trabalhos.

PROPOSTA COMERCIAL
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Simposios Satélites dos Departamentos

Auditérios paralelos

R$ 30.000,00

Publico estimado 300 participantes

R$ 10.000,00

Publico estimado 50 participantes

26/03 Poblico estimado 240 participantes R$ 30.000,00

Quinta-feira
R$ 30.000,00

Publico estimado 150 participantes

. . . R$ 20.000,00
Publico estimado 50 participantes

R$ 30.000,00

Publico estimado 150 participantes

Simpésios Satélites do Congresso

Sala principal
27/03
Sexta-feira  Publico estimado 900 participantes 5 ELOLHED
28/03
Sabado Publico estimado 900 participantes 55 UL

T
] Observacées dos Simpédsios
o= = (s simposios satélites dos Departamentos da SBCCV estdo programados para quinta-feira (26/03) e os simpdsios do Congresso da
— SBCCV para sexta (27/03) e sabado (28/03) com inicio de montagem as 12h15. As salas estarao disponiveis para preparagao do
E simposio, assim como colocacdo de material de divulgagéo, a partir das 12 horas e 15 minutos e deverdo ser entregues,
o pontualmente, as 14 horas. Neste momento o Congresso continuara com suas atividades oficiais.
J
= (s Simposios Satélites para 900 participantes esto disponiveis nos patrocinios Diamante e Platina.

| N&o existird opcéo de aquisicdo de simpésio paralelo na sexta e sdbado, 27 e 28 de marco, reservando exclusividade para as
W atividades comerciais dos patrocinadores Diamante e Platina, nestes principais dias de evento.
Q- Inclui
o Apresentacao de simpdsio da empresa no intervalo do aimogo em auditério do evento, incluindo equipamentos, audiovisuais,
o= apoio a recepcao dos participantes (a logistica da recepcao aos participantes devera ser definida pela empresa participante) e
(= insercdo do nome do simpdsio e da empresa no programa oficial, liberacao de divulgacdo do simpdsio nas dependéncias do

evento.
] 0 Nao inclui

Refeicao, traducdo simultanea, despesas de transporte, hospedagem e alimentagéo dos palestrantes.
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Acoes de Marketing

ABERTURA R$15.000,00

Cerimdnia especial - abertura oficial do congresso com a presenca da Diretoria e convidados especiais
formadores de opinido do segmento de cirurgia cardiovascular.

Aproveitamento

= Distribuicdo de brindes de boas-vindas na entrada principal do auditério no momento da abertura solene
(material proprio da empresa patrocinadora);

=  Insercdo da logomarca da empresa na vinheta eletronica na abertura oficial;

= |nsercdo de um video institucional antes do inicio da abertura — este video servira de sinal para o inicio da abertura e entrara
na programacao logo apds a veiculacao da vinheta eletronica;

= |ogomarca na projegao multimidia — telas de espera em power point com avisos e informag@es (teis.

LOUNGE DE DESCANSO R$15.000,00

Lounge de descanso - entrada auditério principal - lado direito

Espaco altamente privilegiado, localizado no acesso do auditdrio principal, caminho obrigatdrio dos
palestrantes. Espaco destinado ao descanso, confraternizacéo e bem-estar dos participantes.

Inclui
Mobilidrio, 1 TV de plasma(com a programacao do Congresso e shows musicais) e sinalizacao.

Nao inclui
Atracdes artisticas e diferenciais préprios da empresa patrocinadora;
Sugerimos a montagem de atragdo especial e servico de alimentos e bebidas atrativo.

Aproveitamento

Denominacdo do espaco Lounge,

Sinalizacdo do espago com a logomarca da empresa;

Insercéo da logomarca da empresa nas TVs de plasma;

Espaco de relacionamento da equipe da empresa patrocinadora com os participantes do evento.

PROPOSTA COMERCIAL
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LOUNGE ZEN R$15.000,00

Lounge de relaxamento - entrada auditério principal - lado esquerdo

Espaco altamente privilegiado localizado no acesso do auditrio principal, caminho obrigatério dos
congressistas. Espaco destinado ao descanso, confraternizacéo e bem-estar dos participantes.

Inclui
Mobilidrio, 1 TV de plasma (com a programacéo do Congresso e shows musicais), sinalizagdo e 2 massagistas shiatsu.

Aproveitamento
= Denominacgéo do Lounge Zen;
= Sinalizagdo do espago com a logomarca da empresa;
= Insercdo da logomarca da empresa nas camisetas dos massagistas shiatsu;

= |nsercao da logomarca da empresa na TV de plasma especn‘lca do Lounge Zen.

Exemplo de Espaco Zen. Utilizado em Congresso da AB Eventos.

COFFEE BREAK R$25.000,00

0 Coffee Break sera servido na &rea da exposicao, nos quatro espagos que circundam o auditério principal,
nos 3 dias de evento, somando 6 servicos, sendo 2 por dia.

Inclui
Servico de alimentos e bebidas.
Aproveitamento
= Insercdo da logomarca da empresa no programa oficial em antincio especial sobre a atividade, bem como na agenda de hordrios;
= Sinalizagdo da atividade com a logomarca da empresa patrocinadora;

= Denominagao do convite a ser efetuado pelos coordenadores das atividades cientfficas que encerram-se antes da realizacdo
dos intervalos de Coffee Break;

= |ogomarca na projecdo multimidia prépria para a chamada do intervalo - slide em power point que ficara exposto nos auditdrios
do evento desde o término da atividade que antecede o Coffe Break, durante o intervalo e ap6s. Este slide deixara de ser exibido
no momento do inicio da préxima palestra a ser realizada apds o Coffee Break.

= PROPOSTA COMERCIAL
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CAMPANHA DE E-NEWS R$12.000,00

0 Congresso sera amplamente divulgado, através da utilizagao de E-news, pega eletronica de divulgacao via intemet.
Com contetido jornalistico gerado a partir de entrevistas efetuadas com a comissao organizadora, palestrantes,
patrocinadores e apoiadores, as E-news desempenham fundamental papel na divulgagéo de eventos médicos.

Cadastro

No caso do Congresso da SBCCV o universo de e-mails utilizados para divulgacdo estd em 800 e-mails de
médicos(especialidades do publico alvo) por envio. Seréo realizada 10 edic6es, totalizando uma média de 8.000 envios.

Obs.: 0 envio do E-mail Mkt ¢ efetuado, através de ferramenta especial que controla o recebimento, leitura, n® de cliques em
informacdes importantes do contelido, controle de e-mails que retornam, possibilitando a atualizagdo do cadastro. Desta forma
a organizagao do evento consegue mensurar o resultado de cada acao realizada via internet.

Aproveitamento
= Insercdo da logomarca da empresa em todas os E-mails mkt com link para o site da empresa patrocinadora;

= Insercdo da logomarca da empresa junto a pagina das inscrigdes na home page, local que sera acessado automaticamente
pelos usuarios a partir do incentivo do e-mail mkt.

CAMPANHA DE E-MAIL MARKETING  rs12.000.00

0 Congresso sera amplamente divulgado, através da utilizacéo de e-mail mkt, peca eletronica de divulgagao via
internet. Com conteddo promocional para ampliagéo do nimero de inscrigoes no evento, com chamadas para os
prazos dos descontos de adesao no Congresso e reiteragao de informacaes Uteis.

Cadastro

No caso do Congresso da SBCCV o universo de e-mails utiizados para divulgacdo esta em 800 e-mails de
médicos(especialidades do publico alvo) par envio. Serdo realizada 10 edic6es, totalizando uma média de 8.000 envios.

Obs.: O envio do E-mail Mkt ¢ efetuado, através de ferramenta especial que controla o recebimento, leitura, n° de cliques em
informacgdes importantes do conteddo, controle de e-mails que retoram, possibilitando a atualizacao do cadastro. Desta forma
a organizacao do evento consegue mensurar o resultado de cada agao realizada via internet.

Aproveitamento
= Insercdo da logomarca da empresa em todas os E-mails mkt com link para o site da empresa patrocinadora;

= Insercdo da logomarca da empresa junto a pagina das inscrigdes na home page, local que sera acessado automaticamente
pelos usuarios a partir do incentivo do e-mail mkt.
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PROGRAMA OFICIAL R$10.000,00

Durante o Congresso, sera uma valiosa ferramenta de referéncia usada pelos congressistas. Esta peca gréfica
conterd detalhes completos, abordando o programa cientifico, bem como os dados completos das sessoes e
informacdes sobre a exposicéo. Este guia sera incluido nas pastas dos participantes.

Aproveitamento
= Exposicao da logomarca da empresa nas paginas intemnas do programa oficial;

= Exposicao da logomarca da empresa na home page junto ao programa cientffico nos perfodos pré, durante e pos evento;

= Insercdo de anlincio da empresa patrocinadora na contracapa do programa oficial.

SISTEMA DE SONORIZACAO E AVISOS s10.000,00

Durante o Congresso, serao feitas os avisos e chamadas para o inicio das atividades via sistema de sonorizagao.

Aproveitamento

= (itagdo do nome da empresa no inicio de cada chamada.

CARRINHOS PROMOCIONAIS R$10.000,00

0 Congresso da SBCCV apresentara varias formas de valorizagao do conforto do congressista. Uma das ferramentas
utilizadas e que traz um excelente retono de satisfacao do publico participante € o carrinho promocional. Os
carrinhos promocionais faréo a distribuicao barras de cereais, pastilhas de chocolate, balas de doce de leite
tradicionais de Belo Horizonte, sucos e dgua na area da exposicéo.

Aproveitamento
= Sinalizagdo do carrinho promacional;

= Utilizagdo de uniforme proprio da empresa patrocinadora pela equipe de recepcao que levara o carrinho pelas ruas do evento,
desde a secretaria, acessos dos auditdrios e area da exposicao;

= Distribuicdo de material promacional da empresa patrocinadora que serao entregues pela equipe de recepgao.

Carrinhos utilizados no 35° Congresso da SBCCV — SP.
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CORDAO DE CRACHAS R$5.000,00

Aproveitamento

= Exposicéo da logomarca da empresa patrocinadora nos corddes do cracha dos participantes.

INSERCAQO DE MATERIAIS - PASTAS  rs5.000,00

Aproveitamento

= Distribuicdo de material promocional préprio da empresa patrocinadora nas pastas dos participantes.

BLOCO DE ANOTACOES R$5.000,00

Aproveitamento

= Patrocinio exclusivo dos blocos de anotagdes no caso dos patrocinadores Diamante, Platina, Ouro, Prata e Bronze
nao fornecerem.

CANETAS R$5.000,00

Aproveitamento

= Patrocinio exclusivo das canetas no caso dos patrocinadores Diamante, Platina, Ouro, Prata e Bronze nao fornecerem.

Inscricoes

Tabela de descontos para aquisicao de pacote de inscrigdes por parte de empresas patrocinadoras ou expositoras. Este desconto
nao sera aplicado na aquisicao de inscricdes efetuada por empresas que nao estiverem participando do Congresso.

50-100 10%
101 - 200 15%
Acima de 201 20%

& PROPOSTA COMERCIAL
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Exposicéio de produtos e servicos de cirurgia cardiovascular

A planta foi projetada com o objetivo de favorecer a circulagéo dos congressistas nos estandes.

0 Coquetel de Abertura do Congresso sera realizado na noite de quinta-feira, dia 26/03/2009, na rea da Exposigédo. Pedimos aos
expositores que estejam com seus estandes em pleno funcionamento, como forma de recepcionar os participantes do evento, pois
a Feira estara funcionando.

A Exposicéo tem a disponibilidade de estandes de 9 a 64m’, conforme mapa anexo, que serdo comercializados, individualmente,
ou em cotas de participagao.

Todos os estandes terao montagem bésica de responsabilidade da montadora oficial contratada pela SBCCV.

As regras e horarios de montagem e desmontagem expressas no manual do expaositor, que faré parte do contrato de locagao de
area, deverdo ser cumpridos.

Estandes
Estandes desvinculados

0 valor do metro quadrado foi planejado, conforme a area da Feira. Veja tabela abaixo.

Tabela especial para patrocinadores do congresso:

0 valor do m? desta tabela
somente € valido para

Area 1 RS 1.430,00 R$ 1.720,00 empresas que adquirirem
Area 2 R$ 1.320,00 R$ 1.580,00 cota de patrocinio e/ou
Area 3 R$ 1.210,00 R$ 1.450,00 simpdsio satélite.

Tabela para compra avulsa de estande:

Area 1 R$ 1.600,00 R$ 1.900,00
Area 2 R$ 1.450,00 R$ 1.750,00
Area 3 R$ 1.330,00 R$ 1.600,00

Inclui: montagem basica (a composigdo da montagem bésica serd apresentada no momento
do fechamento do estande com as empresas que forem utilizar este tipo de montagem)

Hordrio de funcionamento da Feira

Hordrio Hordrio
Montagem Expositores 8h Funcionamento 8h-18h

Horario Hordrio
Montagem Expositores 8h Funcionamento 8h-18h
Funcionamento 8h-18h Desmontagem a partir das 18h30
Abertura Congresso 19h-20h

Coquetel 20h
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Fechamento

Para oficializagdo da participacéo no evento, se faz necessario o preenchimento da ficha de autorizagéo de patrocinio/estande
que sera enviada no momento da escolha/reserva.

Forma de pagamento

1) 20% na confirmagéo da reserva

2) 20% 30 dias apds a primeira parcela

3) 60% em cronograma preferencial da empresa participante, ndo podendo ultrapassar o dia 10 de margo de 2009.
(informar as datas na hora do preenchimento deste documento)

Dados Bancarios

Deposito identificado com nome da empresa. Somente, através desta forma de depdsito é que serd possivel a identificacao
e a emissao de recibo de quitacao.

Banco HSBC - Agéncia 1652 - Conta corrente 17.746-98
Favorecido: Sociedade Brasileira de Cirurgia Cardiovascular

Entidade Promotora

Empresa Organizadora Oficial
Comercializacéo

Administracdo da Feira

Sociedade
i Brasileira de
x Cirurgia
Cardiovascular AB|
Sociedade Brasileira de Cirurgia Cardiovascular-SBCCV AB Eventos
Rua Beira Rio, 45, conjunto 72, Vila Olimpia - Sdo Paulo - SP Rua Sao Benedito, 105 - Porto Alegre - RS
Telefone: (11) 3849-0341 - 36congresso@shecev.org.br Telefone: (51) 3061-2957 - Skype: ruitherhornes
CEP 04548-050 comercial2@abev.com.br



Promocéo Organizagao

AB|€ventos

36 CONGRESSO DA SOCIEDADE BRASILEIRA DE CIRURGIA

.7'3 CARDIOVASCULAR

26 A 28 DE MARCO DE 2009 - MINASCENTRO - BELO HORIZONTE

Sociedade
Brasileira de
Cirurgia
Cardiovascular

e

Planta baixa do evento - 1° Piso :

s || ] ] 1 1 ~ 1L " H —
Metodologia - Encontro [r—
das Mulheres Cirdrgias i '
COPA ] 1
| T I 1 J
i I:Ql n ] ] n h ‘ H
. N N e ‘ AUDITORIO AGUA MARINHA ]
1 * * i ‘ Data: 26/03
. v Encontro Residentes
! u * - ] ] ] ] A
1 ' % s % 1
| 4 2 = n n n n = id e SALA DIAMANTE Y ]
< % . 23(3: 26/03 .
[ ) ala de Espera/Prova
I I. I ! l “%» s ’ Espera/P |
I ) * o a SALA |
e S AMETISTA
i = fal T . AUDITORIO
AU!)ITORIO I QUARTZO
AGATA : yEREN Data: 26/03 - DECA
Data: 26/03 B S Data: 27/03 - DECAM
240 Lugares NN 44ni2 4 N | Y| Data: 28/03 - DECAM
PEDIATRICA u [
— e ===
16m?
47 5\ P
i 3 *:
2m? o L
ST * O | [z
5m? Y Sl
U 1
T +[C e
‘ [T]
T2 , .
o
i 2 TEATRO TOPAZIO : "
‘ . ENTRADA TOPAZIO ( 1 . 200 lUgareS) ENTRADA TOPAZIO ‘ I
L] > L] 3
m i Ll
D (R 535, 50 SALAVIP
L ¥
= ! = : ¥ "
9m2
|| B3
0 " 14 gl ]
9mz Lo BPOSITOR
g *
& ¥ * 1 o |
sl \\ O -0 |
= O | e = ||
Cﬁr’;ﬁﬁp o5 [ ' Th p L ii Mlélﬁﬁ)ESK
Sosse e — =1 =
02 5m? 30Mm 30Mm
(1)) 0 (24 z
® AUDITORIO © AUDITORIO
TURMALINA s & @ I ESMERALDA
Data: 26/03 Data: 26/03
1?0aLugar§s 150 Lugares
DéIPEX / DECARDIDO @ @ @ @ @ @ DECEN
Ii 0 PrE - INSCHITO} PALEGTF ‘NYE 7% 75
‘ N\ i
| Pom? 2o | 5 [ ] [ ] | L [20m 02
= = n° m? ne m? n° m?2
AV. AUGUSTO DE LIMA, 785 S
1 20 5 20,5 12 20
-—
LEGENDA < L[ N6 525 © T3 15
- 3 25 < 7 9 < 17 [ 12
== | Hidrante w 4 50 Ll 3 9 11} 15 16
) _ E 23 | 30 X 9 X 6 | 30
@ | Extintor de Incéndio 24 30 <L g 9 < 9 24
. 25 20 11 9 i
) | Telefone Publico 26 20 18 60 Area total da feira:
. R . .~ . 2
== | Caixa de Distribuigdo de Energia ;g ;‘15 568 m
22 21



	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18

